Courriel type aux médias locaux
Objet
Élections 2026 : les personnes DI-TSA demandent des engagements concrets dans [nom de la circonscription]
Message
Bonjour,
À l’approche des élections provinciales du 5 octobre 2026, [nom de l’organisme], membre du Comité régional pour l’autisme et la déficience intellectuelle (CRADI), invite les médias de [nom de la ville, du quartier ou de la circonscription] à s’intéresser aux réalités vécues par les personnes ayant une déficience intellectuelle ou un trouble du spectre de l’autisme, ainsi que par leurs proches.
Ces enjeux touchent directement plusieurs priorités de la campagne électorale : l’éducation, la santé, le logement, le transport, l’emploi, le coût de la vie et le soutien aux proches aidants.
Dans le cadre de sa campagne, le CRADI demande aux partis et aux personnes candidates de prendre des engagements concrets autour de cinq priorités :
· Une scolarisation à temps plein, continue et adaptée, ainsi que la fin des « congédiements scolaires ».
· Un minimum de trois jours complets de services socioprofessionnels par semaine.
· Une réduction des listes d’attente et une continuité réelle des services.
· Davantage de logements sociaux et supervisés, ainsi qu’un meilleur accès au répit.
· Un transport collectif et adapté accessible, sécuritaire et financé adéquatement, selon le principe de « zéro refus ».
Notre organisme souhaite également sensibiliser les candidates et candidats à l’importance de rendre leurs communications accessibles en langage facile à lire et à comprendre. Élections Québec reconnaît que des formulations simples, des phrases courtes et des indications claires facilitent l’accès à l’information électorale.
Nous serions heureux d’échanger avec vous sur les réalités vécues dans notre secteur et de vous mettre en contact avec :
· Une personne ayant une DI ou un TSA qui souhaite témoigner de son expérience.
· Un parent ou une personne proche aidante.
· Une représentante ou un représentant de notre organisme.
· Une personne porte-parole du CRADI.
· Une candidate ou un candidat invité à répondre aux revendications.
Nous pouvons également organiser une entrevue ou une visite de [nom de l’organisme] pendant la campagne.
Vous trouverez en pièce jointe :
· Le communiqué de presse du CRADI.
· La fiche synthèse des cinq revendications.
· [Au besoin : une fiche locale présentant les besoins de notre secteur.]
Seriez-vous intéressé·e à réaliser un reportage ou une entrevue sur ce sujet?
Nous pouvons vous transmettre des informations complémentaires et vous proposer des disponibilités rapidement.
Merci de votre attention.
Cordialement,
[Nom]
[Titre]
[Nom de l’organisme]
[Téléphone]
[Courriel]
[Site Web]
Organisme membre du CRADI

Version courte pour relance
Objet
Relance - Élections 2026 et revendications des personnes DI-TSA
Bonjour,
Je me permets de faire un suivi concernant les revendications du CRADI pour les élections provinciales du 5 octobre 2026.
Dans [nom du secteur], les personnes DI-TSA et leurs proches sont directement concernés par :
· Les bris de services et les réductions de temps de classe.
· L’insuffisance des services socioprofessionnels.
· Les listes d’attente en diagnostic et en services.
· Le manque de logements adaptés et de répit.
· Les difficultés d’accès au transport adapté.
Notre organisme peut vous proposer des personnes à interviewer et organiser rapidement une rencontre avec elles.
Nous souhaitons que les candidates et candidats de la circonscription répondent publiquement à ces enjeux et présentent des engagements mesurables.
Seriez-vous disponible pour en discuter?
Merci,
[Nom]
[Coordonnées]

Conseils de diffusion
· Envoyer le communiqué environ deux à trois semaines avant l’activité ou l’annonce principale.
· Faire une relance téléphonique le lendemain matin.
· Ajouter une fiche locale avec des exemples concrets propres à la circonscription.
· Obtenir le consentement écrit des personnes qui témoignent.
· Préparer une version FALC du communiqué pour les personnes DI-TSA.
· Éviter d’annoncer des chiffres locaux qui ne peuvent pas être vérifiés ou attribués précisément.
· Indiquer clairement si les données proviennent des rapports annuels des CIUSSS, d’une recherche, d’un organisme provincial ou d’un document interne du CRADI.
· Prévoir une personne disponible pour répondre rapidement aux demandes médias pendant toute la campagne.

